©2022 STRATEGIK - COMPOL &8 ANALYTICS

strategik.

COMPOL & ANALYTICS

ESTUDIO DE OPINION ENCUESTA CARA A CARA - NACIONAL



Avances de cobertura de
iINnternet en México en los
ultimos anos

©2022 STRATEGIK - COMPOL &8 ANALYTICS



Contenido

Ta)d oo [UTaleile ] Turr TSROSO SRR RS RR 1

Justificacio

Objetivo.......

N de la realizacion de la investigacion................... 2

..........................................................................................................

Planteamiento y delimitacion del problema.......eeeneee. 4

Problemati

ca abordada y posibles soluciones...........euenn.. 5

Marco tedrico y conceptual de referencia......eccceeeeecen, 5}
N de 1@ NIPOTESIS.....eeeeeee e, 7
Pruebas empiricas y cualitativas de la hipotesis..........ecrneee.
Conclusiones y Nueva Agenda de Investigacion........enee.

Formulacio

Bibliografia



Resumen

A través de internet, en las redes sociales se reproducen los estereotipos de
género que se construyen en el seno de una cultura familiar; se configuran
en la familia y se legitiman en muchos espacios de la vida publica. Los
estereotipos que de la mujer han forjado el internet, los medios de
comunicacion y las redes sociales, limitan las oportunidades para el acceso,
permanencia y desarrollo a oportunidades laborales, dejandolas expuestas y
vulnerables, sin la menor oportunidad para el desarrollo profesional a que
tienen derecho. Por ello, resulta indispensable realizar esta investigacion y
formular algunas propuestas que, posibiliten al estado mexicano atraer,
retener y aprovechar el talento de las mujeres en el ambito laboral, ante las

condiciones econdmicas adversas que enfrenta el pais.



l.- Introduccion

Los medios de comunicacidén operan como instrumentos de control, pero también como esgquemas que
moldean las pautas de conducta. A través de internet, en las redes sociales se reproducen los estereotipos de
género que se construyen en el seno de una cultura familiar; se configuran en la familia y se legitiman en
muchos espacios de la vida publica. En la red, se muestran todo tipo de cddigos, simbolos y mecanismos
culturales de control; pero también desigualdades y discriminaciones. En este espacio, se reproducen y
aprenden los estereotipos y muchas de las percepciones que posteriormente formardn la conducta y
acciones de comportamiento. Internet se ha convertido en un elemento poderoso de influencia y contribuye
a perpetuar y reproducir ciertos estereotipos que discriminan y establecen una diferenciacién entre hombres
y mujeres: el hombre como “dominador” y la mujer asumiendo el rol de “dominada”. Por si esto fuera poco,
no solo se presenta un esquema de control en la relacion hombre-mujer, sino que también la distribucion
del empleo tal y como lo proyectan los medios de comunicacion es discriminatorio del sexo femenino. Por
tanto, el objetivo del presente documento es analizar el papel de los medios hoy en dia, como reproductores
de los estereotipos y por supuesto, de los problemas que existen vinculados con el género, a efecto de
plantear propuestas que posibiliten el disefno de Politicas Publicas de atencidn, reconocimiento y
reivindicaciéon, como mecanismos correctivos a las desigualdades existentes, que cumplan con las
expectativas esperadas, derivado de la formulaciéon de los planes y programas congruentes para otorgar

equidad e igualdad sustantiva entre hombres y mujeres.




Il. Justificacion de la realizacion de la investigacion

Desde el punto de vista de las teorias de la comunicacidn, son los medios de comunicacion
guienes promueven ciertas conductas y moldean la forma de pensar, utilizdndose en unos casos
como aparatos ideoldgicos del Estado, pero también, como instrumentos a partir de los cuales es
posible difundir ideas, mensajes y posturas ideoldgicas, a las que los ciudadanos estan indefensos.
Hoy en dia el Internet y la televisién sin duda son los principales promotores de este tipo de
conductas en contra de las mujeres y de garantizar la equidad. No se ha reglamentado lo
suficiente su ambito de competencia y accionar. Se reproducen en los medios de comunicacion
masiva, toda una modelizacion de roles sociales, sexuales, de género y étnicos para el control de
género, presentando conductas altamente estereotipadas; pretendiendo con ello, controlar y
alinear las conductas de los individuos. Por tanto, es preciso analizar el papel de los medios hoy en
dia, como reproductores de los estereotipos y por supuesto de los problemas que existen
vinculados con el género, toda vez que las politicas publicas de atencidén y reconocimiento de los
derechos de la mujer no se llevaron a la practica en el Internet, los medios de comunicacidon y en
las redes sociales de gran influencia. Esto escapd de las politicas de reivindicacion y como
mecanismos correctivos a las desigualdades existentes, que sumadas a la cultura politica y
contexto social en México, se constituyen en un proceso incongruente y disonante para la equidad
e igualdad sustantiva entre hombres y mujeres. Ante este escenario, la presente investigacion
busca determinar los obstaculos que enfrentan las mujeres a efecto de aprovechar la capacidad

del estado mexicano para atraer, retener y aprovechar el talento de las mujeres en el ambito

laboral, ante las condiciones econémicas adversas que enfrenta el pais.



I1l. Objetivo

Analizar los retos que enfrenta el Estado Mexicano para modificar los estereotipos que
se reproducen en los medios de comunicacion, internet y redes sociales, a efecto de
que el aparato productivo en general de este pais, aproveche su capacidad instalada
para atraer, retener y aprovechar el talento de las mujeres en el ambito laboral, ante las

condiciones econdmicas adversas que enfrenta el pais.



IV.- Planteamiento y delimitacion del problema

El problema por resolver en el presente documento, son los estereotipos que de la mujer han
forjado el internet, los medios de comunicacion y las redes sociales, producto de un indisociable
elemento cultural que obstaculiza el entendimiento y reconocimiento de los derechos de las
mujeres, donde las instituciones Nno han sido reciprocas y los medios de comunicacion han
contribuido en mayor medida en la reproduccion de esos estereotipos que limitan las
oportunidades para el acceso, permanencia y desarrollo a oportunidades laborales, dejandolas
expuestas y vulnerables, sin la menor oportunidad para el desarrollo profesional a que tienen
derecho; por ello, resulta indispensable analizar los desafios que ellas enfrentan para formular una
propuesta que mejore sus condiciones de vida dentro del hogar y en el mercado laboral. Las
preguntas por resolver son: ;Qué acciones ha emprendido el Estado Mexicano para para atraer,
retener y aprovechar el talento de las mujeres en el ambito laboral?, ;Qué proporcion de hogares
cuentan con telefonia celular, computadora e internet y donde se ubican en mayor medida?, (Qué
percepcion tiene la mujer sobre el trabajo a distancia y la facilidad que esto representa para
atender su rol de género?, ;Qué Politicas Publicas de apoyo han sido dirigidas a este sector? y, ;Qué

propuestas coadyuvarian hacia la apertura de oportunidades para ellas y sus hijos?.

Cabe hacer notar que, el presente documento posee una Metodologia descriptiva basada en

meétodos cuantitativos y cualitativos, a partir de los ultimos datos del INEGI y el IMCO.




V.- Problematica abordada y posibles soluciones

La problematica abordada es, tal como se explicd anteriormente, la
manera de pensar respecto a los roles que se establecen en torno al
género, cComo una construccion social resultante del proceso de |a cultura
politica, la apropiacion de habitos, pensamientos y tradiciones dictadas
por el internet, los medios de comunicacion y las redes sociales, como
instrumentos de control que moldean las pautas de conducta de los
individuos respecto a las mujeres. Las soluciones estaran encaminadas a
proponer que se amplie la informacion sobre los derechos de las mujeres,
asi como el reconocimiento de las nuevas masculinidades y una creciente
capacitacion y educacion de género que permitird ir desterrando la
desigualdad existente, ademas de brindar especial atencidon a las
dimensiones colectivas que han frenado su inclusién social y acceso a la
ciencia, tanto como a otras profesiones y oportunidades, debiendo
invariablemente redescubrir las relaciones sociales que se conformaron
desde la sumision, control y dominacion masculina. Desde las politicas
publicas, es deseable que se construyan narrativas mas positivas sobre |lo
gue hacen las mujeres, sobre su contribucion familiar y a la sociedad,
sobre sus motivaciones y necesidades.



VI.-Marco teodrico y conceptual de referencia

La conveniencia socio cultural (promovida a partir de formas simbalicas,
mMateriales y sociales que operan entre lo publico, privado y social, producto de
los estereotipos de género dictados en el Internet, los medios de comunicacion
y redes sociales) de otorgar a la mujer un papel de subordinada a los varones,
pero también como un mecanismo de control, busca que perdure la existencia
de barreras y obstaculos que imposibilitan a las mujeres, romper el “techo de
cristal” que implican esas hormas no escritas al interior de las organizaciones
gue limitan y detienen su ascension piramidal hacia puestos de alta jerarquia e
impiden su realizacion personal en la esfera del reconocimiento publico;
entorno que demanda la implementacion de politicas transversales bajo una
vision sistémica u holistica. La formacion y educacion en torno al género, no
solamente debe darse en la familia o en las escuelas como se ha propuesto
mediante las politicas publicas instrumentadas en nuestro pais, desde hace
algunos anos. También es necesario que se extienda la capacitacion,
informacion y educacion a todos los ambitos profesionales: profesores
universitarios, abogados, médicos; asi como los propios funcionarios publicos
encargados de velar por los derechos y desterrar las condiciones estructurales
de desigualdad e inequidad, construidos socialmente a partir de la cultura que
histéricamente hemos heredado y seguimos reproduciendo.



VIl.- Formulacion de la hipétesis

Los estereotipos que los medios de comunicacion, internet y
redes sociales han construido socialmente, orientando la manera
de pensar en torno a los roles que se establecen en torno al
género, como un mecanismo de control, imposibilitan a las
mujeres romper el “techo de cristal” que limita el reconocimiento
de su talento y esa falta de condiciones equitativas en el mercado

laboral, frenan el potencial econdmico del pais.




VIll.-Pruebas empiricas y cualitativas
de la hipétesis

México tiene el peor resultado en términos de recuperacion econdmica de los
paises de la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico (OCDE) y
uno de los peores desempenos a nivel mundial; fue de las economias que perdid
mas Producto Interior Bruto (PIB) y que esta tardando mas en recuperarse: lo
hace a una tasa 4 veces menor que el promedio de |la OCDE. La politica ejecutada,
ha evidenciado que la toma de decisiones del gobierno de México no parece
haber sido guiada por un genuino interés en la poblaciéon y aun menos en los
pobres. Al contrario que los paises de similar desarrollo econdmico, México ha
cerrado empresas y escuelas en una cantidad mayor de tiempo, ya que el
gobierno repitié con insistencia que tenia que pensar en las personas que
necesitaban trabajar para subsistir dia a dia. Al cerrar las escuelas, se olvidd de los
millones de madres que se vieron obligadas a abandonar sus trabajos para
hacerse cargo de los ninos que se quedaron en casa. Tampoco pensd en esa
poblacidn que tuvo que trabajar a distancia con una reparticion poco equitativa
de las tareas domeésticas y de cuidados, reduciendo con ello el tiempo disponible
para desarrollar su actividad laboral. En este entorno perdieron los infantes mas
de un ano de clases, lo que probablemente los afectara el resto de sus vidas
(siendo este perjuicio mucho mayor para los estudiantes de familias mas pobres)
y las mujeres en su rol de madres tuvieron que luchar al limite de su capacidad,
sin el reconocimiento del estado a la madre de familia y a la mujer trabajadora.
Por ello, resultaria significativo que se replicasen a nivel nacional, politicas como
las implementadas en la Ciudad de México y Baja California Sur, en el sentido de
ofrecer condiciones laborales 6ptimas para las mujeres



Propuestas

Resulta necesario que se extienda la capacitacion, informacion y educacion a
todos los ambitos profesionales: profesores universitarios, abogados, médicos;
asi como los propios funcionarios publicos encargados de velar por los derechos
y desterrar las condiciones estructurales de desigualdad e inequidad,
construidos socialmente a partir de la cultura que histéricamente hemos
heredado y seguimos reproduciendo. Es indispensable mejorar el marco de
garantias consagradas en la Constitucion, como el derecho a participar en la
politica y acceder a cargos de eleccion popular, pero igualmente en el ambito
profesional y sociocultural. El avance en torno al reconocimiento para superar
de manera paulatina los espacios que han sido vetados al género femenino,
requiere instrumentos para su aplicacion en una doble via: no solo recibir
quejas y demandas, sino también interaccion, educacion civica y politicas en los
protagonistas.



Pruebas empiricas

Metodologia

Poblacion Objetivo Mujeres mexicanas de diversas edades.
Metodologia de recoleccidon de datos La informacion se recolecto de la
poblacién objetivo de manera presencial, mediante entrevistas cara a
cara en viviendas, levantadas con dispositivos electronicos aplicando un
instrumento de recolecciéon (cuestionario) adecuado para los propdsitos
del estudio.

Tamaino de muestra El tamaho de muestra para el estudio es de 1,000
entrevistas cara cara en viviendas, con un esqguema de seleccion
aleatoria de las entrevistadas.

Periodo de levantamiento 12 al 30 de noviembre de 2022. o
Técnica de Muestreo Muestreo Probabilistico Polietapico, también ’{5’.’ :/{ /{
conocido como Muestreo multietapas, dada la practicidad en su proceso. P 4.
Precision Los resultados obtenidos, consideran un nivel de confiabilidad
del 95%, con un margen maximo de error de +4.0%.
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¢En qué rango de
edad se

encuentra?

cUsted tiene
acceso a una
computadora o

dispositivo movil?

B Menor al5anos M 16-25anos M 26-45anos I 46-60afos [ Mayor 60
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100
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cCuenta con
cobertura de

internet?

Con la pandemia
custed tuvo un
trabajo o escuela a

distancia?

W Si

71%

20

40

60

80

57%
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¢Usted podria
realizar su trabajo
sin internet, en la

actualidad?

Usted considera que
la escuela a distancia
deja lagunas o es

suficiente?

M S

M No

92%

M Si

B No

100

70%

17.5

35

52.5

70 13
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:Se ha sentido a gusto
con la escuela a

distancia de los ninos?

Realizar trabajo a
distancia le es mas
compatible con su
familia o le complica

su rutina

m Si

B No

82%

22.5

B Lafacilita

45

67.5

M Lacompllica

90

17.5

35

52.5

70
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IX.- Conclusiones y nueva agenda de
investigacion

Se puede afirmar que en torno a las politicas de género, la apropiacion de los dictados
internacionales y la perspectiva de género en distintos ambitos de la vida publica, tiene
claroscuros. El peso de las limitaciones estructurales, pobreza, desigualdad, sumision y
toda la serie de practicas culturales que van en detrimento de la condicidon igualitaria
entre hombres y mujeres solo puede superarse con el debate y la discusion, pero
también con politicas publicas reivindicatorias de los derechos consagrados en la
Constitucion y poco difundidos. Por ello, la Nueva Agenda de Investigacion estara
encaminada a que quienes se encargan de tomar las decisiones en materia de
educacion, o quienes distribuyen los recursos, al abordar los estereotipos de género
adecuadamente bajo una politica transversal, hagan posible a las mujeres acceder a
condiciones de igualdad mas alla de lo formal y lo mas importante, a su
reposicionamiento en lo familiar, social y laboral, lo cual indudablemente redundara en
una ganancia de capital humano y productividad en el mediano y largo plazos,
contribuyendo de esta manera a la economia del pais.
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